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Od 24 maja br. trwa kampania edukacyjno-informacyjna ,,SAM URZADZA) SWOJE MIASTO” skierowana
do mieszkancéw miast, realizowana wspdlnie przez samorzady lokalne zrzeszone w Zwiazku Miast
Polskich. Inicjatorzy akcji zachecaja mieszkancéw do uczestniczenia w zarzadzaniu swoimi miastami i
ksztattowania najblizszego otoczenia.

W inicjatywe witaczyto sie ponad 70 miast ze Zwigzku Miast Polskich. Do wiekszego
angazowania sie w zycie matych ojczyzn zachecajg zaréwno metropolie, mniejsze miejscowosci,
a takze gminy. Poza Krakowem w kampanii biorg udziat m.in.: Poznah, Rzeszéw, Opole,
Czestochowa, Tychy, Bielsko-Biata, Rybnik, Etk, Kartuzy, Kotobrzeg, Sandomierz czy Bfaszki.
Petng liste miast mozna znalez¢ na stronie www.miasta.pl.

Co wynika z badan?

Badania pokazuja, ze zaledwie jedna trzecia Polakéw jest zainteresowana zyciem publicznym,
natomiast 20-25% w ogéle sie nim nie interesuje. Wedtug analizy CBOS bezposredni kontakt z
urzednikiem w jakiej$ sprawie dotyczacej spotecznosci lokalnej (poza zatatwieniem witasnych
spraw w urzedzie) w ciggu roku ma zaledwie 8% Polakéw. Jedng z gtdwnych przyczyn niskiej
partycypacji spotecznej jest brak przekonania o mozliwosci wptywania na rzeczywistos¢.

»Czesto deklarujemy, ze doceniamy samorzgd. Wedtug CBOS, w 2017 roku, 73 procent
mieszkahcéw pozytywnie ocenito dziatania samorzgddw lokalnych. Uwazamy réwnoczesnie, ze
nasz wptyw na sprawy lokalne jest wiekszy niz na sprawy kraju. Jednak postawa wiekszosci z
nas jest spdjna ze stwierdzeniem demokracja fajna sprawa, bylebym nie musiat nic robi¢” -
komentuje Joanna Nowaczyk, koordynator kampanii w Zwigzku Miast Polskich.

Nieprzypadkowo projekt zainicjowano w maju, ktéry jest tradycyjnie miesigcem samorzadu
terytorialnego. Na 27 maja przypada bowiem rocznica upamietniajgca pierwsze wybory
samorzadowe z 1990 roku.

Dziatania edukacyjne

W ramach kampanii przygotowano spot filmowy, plakaty, infografiki, a takze strone
internetowaq, ktéra jest dostepna pod adresem www.miasta.pl

Komunikacja obejmie:

¢ internet,

¢ |okalne nosniki reklamowe miast biorgcych udziat w projekcie (citylighty, miejskie
przestrzenie plakatowe i nosniki elektroniczne),

¢ media spotecznosciowe.

Bedga jej towarzyszyty dziatania public relations skierowane do mediéw o zasiegu ogélnopolskim
i lokalnym.
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