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OS PRIORYTETOWA 3 TURYSTYKA | PRZEMYSt KULTUROWY

Dziatanie 3.3 Instytucje kultury

Celem dziatania jest stworzenie trwatego i nowoczesnego systemu instytucji kultury jako czynnika
rozwoju spoteczno-gospodarczego regionu.

Schemat B: Organizacja imprez kulturalnych o znaczeniu regionalnym i
ponadregionalnym

Dofinansowanie moga otrzymac projekty zwigzane z organizacja imprez kulturalnych o znaczeniu
regionalnym i ponadregionalnym, w szczegdlnosci festiwale, targi w obrebie sfery kultury, wystawy i
przeglady form artystycznych (imprezy cykliczne bedg wspierane tylko wéwczas, gdy stanowig nowa
oferte, ich zakres zostanie poszerzony w stosunku do oferowanego dotychczas).

OS PRIORYTETOWA 8 WSPOLPRACA MIEDZYREGIONALNA

Dziatanie 8.1 Promocja Matopolski na arenie
miedzynarodowej

Celem Dziatania jest wypromowanie regionu jako partnera gospodarczego i spotecznego w przestrzeni
europejskiej, wykreowanie wizerunku regionu na arenie miedzynarodowej, opartego na silnym
poczuciu tozsamosci i atrakcyjnosci oraz stworzenie rozpoznawalnej marki ,,Matopolska”

Dofinansowanie moge otrzymac projekty obejmujace dziatania w zakresie:

-realizacji wizerunkowych kampanii promocyjnych regionu i jego waloréw z wykorzystaniem
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szerokiego wachlarza narzedzi marketingowych, np. reklama prasowa, radiowa, TV, internetowa,
reklama zewnetrzna (outdoor), organizacja akcji, prezentacji, festynéw, koncertéw, dziatania
marketingu bezposredniego (BTL), dziatania PR i inne.

- realizacji produktowych kampanii promocyjnych skupiajgcych sie na okreslonej grupie waloréw (np.
kampanie oferty inwestycyjnej i eksportowej regionu, regionalnych i tradycyjnych produktéw
spozywczych, kampanie oferty naukowej i edukacyjnej regionu) z wykorzystaniem szerokiego
wachlarza narzedzi marketingowych, np. reklama prasowa, radiowa, TV, internetowa, reklama
zewnetrzna (outdoor), organizacja akcji, prezentacji, festyndéw, koncertéw, dziatania marketingu
bezposredniego (BTL), dziatania PR i inne.

- realizacji kampanii public relations.

- organizacji zagranicznych prezentacji promocyjnych, w ramach ktérych odbeda sie przedsiewziecia
kulturalne (koncerty, wystawy, festiwale) lub naukowe (konferencje, seminaria).

- prezentacji oferty regionu na zagranicznych imprezach promocyjnych o charakterze targowym i
wystawienniczym, ktérych tematyka jest kultura, nauka i edukacja, gospodarka, itp.

- prowadzenia badah marketingowych z zakresu postrzegania regionu i jego waloréw na rynkach
zagranicznych.

- realizacji prezentacji i wydarzen promocyjnych (typu ,event”) adresowanych do szerokiego kregu
odbiorcéw, w szczegdlnosci zagranicznych, odbywajacych sie na terenie Krakowskiego Obszaru
Metropolitalnego

Dziatanie 8.2 Budowanie pozycji Matopolski w europejskich
sieciach wspotpracy

Celem Dziatania jest wzrost konkurencyjnosci i atrakcyjnosci Matopolski na rynku krajowym i
zagranicznym oraz wspieranie zrbwnowazonego rozwoju gospodarczego regionu poprzez aktywny
udziat Wojewddztwa Matopolskiego w dziataniach realizowanych w ramach europejskich sieci
wspotpracy.

Dofinansowanie moge otrzymac projekty wspétpracy miedzynarodowej, angazujgce, co najmniej 1
partnera z Wojewddztwa Matopolskiego i co najmniej 2 partneréw zagranicznych.

Projekty moga obejmowac dziatania w réznych obszarach, m.in.: edukacja, gospodarka, turystyka,
kultura, ochrona Srodowiska, ochrona zdrowia.



