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Konkurs dotyczacy ogdlnopolskiej medialnej kampanii edukacyjno-
informacyjnej

2026-07-02

Minister Finansow i Gospodarki ogtosit nabér ofert w ramach otwartego konkursu na realizacje
ogdlnopolskiej medialnej kampanii edukacyjno-informacyjnej na temat oszczedzania dtugoterminowego.

Przedmiotem konkursu jest zaprojektowanie, przygotowanie i przeprowadzenie ogdlnopolskiej
medialnej kampanii edukacyjno-informacyjnej na temat oszczedzania dtugoterminowego,
realizowanej za posrednictwem mediéw masowego przekazu, z wykorzystaniem przede wszystkim
telewizji i radia jako gtéwnych kanatéw komunikacji, z mozliwoscig uzupetnienia dziatah o inne kanaty
komunikacji oraz zréznicowane formaty tresci, dostosowane do danej podgrupy docelowej. Kampania
kierowana bedzie do wszystkich oséb dorostych, w wieku powyzej 25 lat, mieszkajgcych w Polsce.

Dziatania edukacyjno-informacyjne w ramach Kampanii majg na celu podniesienie Swiadomosci jej
odbiorcdéw, tj. zwréci¢ uwage na problem, wyjasni¢ okreslone zagadnienia w sposéb przystepny i
zrozumiaty, zainteresowac tematem i zacheci¢ do pogtebiania wiedzy, aktywizowac¢ do dziatania, a
takze pomoc w rozwinieciu umiejetnosci oraz w ksztattowaniu pozytywnych postaw i zachowanh.

Zagadnienia i materiaty przygotowane w ramach Kampanii majg uwzglednia¢ odpowiednie
kompetencje zawarte w dokumentach "Ramy kompetencji finansowych oséb dorostych UE/OECD-
INFE".

Realizacja przedmiotu Konkursu przewidziana jest na 10 miesiecy od dnia zawarcia Umowy, w tym
wstepnie zaktada sie: 2 miesigce na przygotowanie Kampanii, 6 miesiecy na realizacje Kampanii, 2
miesigce na przeprowadzenie ewaluacji Zadania i dostarczenie jej wynikéw Dysponentowi.

Rozpoczecie realizacji Kampanii, tj. dziatan edukacyjno-informacyjnych w mediach o zasiegu
ogdélnopolskim musi nastgpi¢ nie pdzniej niz do 20 listopada 2026 r., z rekomendacjg ich
wczesniejszego rozpoczecia.

Do Konkursu moga przystapi¢ organizacje pozarzadowe i podmioty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 3
ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2025
r. poz. 1338, z pézn. zm.) zarejestrowane w Polsce najp6zniej do 31 grudnia 2021 r., realizujgce
zadania w szczegélnosci w obszarze edukacji finansowej, ekonomicznej lub szeroko pojetych
finanséw. W przypadku, gdy Oferent nie realizuje zadah we wskazanych w zdaniu poprzednim
obszarach, zobowigzany jest zapewni¢ udziat ekspertéw odpowiedzialnych za opracowanie i nadzér
merytoryczny nad tresciami materiatdw do Kampanii. Nie dopuszcza sie realizacji Zadania w formie
partnerstwa/konsorcjum.

Kazdy z uprawnionych do uczestnictwa w Konkursie Oferentow moze zgtosi¢ do Konkursu tylko jedna
Oferte.
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Rekomenduje sie, aby Beneficjent przy realizacji Kampanii korzystat ze wsparcia wyspecjalizowanego
podmiotu, takiego jak agencja marketingowa, agencja reklamowa - chyba, ze posiada analogiczne
kompetencje w ramach wtasnych struktur organizacyjnych (np. dziat marketingu lub komunikacji).

taczna wysokos¢ srodkéw finansowych planowana do przyznania na realizacje Zadania w ramach
Dotacji celowej wynosi 7 000 000,00 zt. Na realizacje Zadania mozna otrzymac Dotacje celowg w
wysokosci 100% kosztow kwalifikowanych, poniesionych w terminie okreslonym w Umowie jako
termin realizacji Zadania.

Oferty nalezy sktada¢ do 13 lipca 2026 r.

Szczegdbtowe informacje o konkursie dostepne sg pod adresem:

https://www.gov.pl/web/finanse/Konkursy-2026
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