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Konkurs pn. Dyplomacja publiczna 2024-2025 - wymiar europejski i
przeciwdziatanie dezinformacji

2024-06-10

Minister Spraw Zagranicznych ogtosit otwarty konkurs ofert ,,Dyplomacja publiczna 2024-2025 - wymiar
europejski i przeciwdziatanie dezinformacji”.

Zadania, na ktére mozna uzyskac wsparcie:
|. Zadanie | Europe - tworzyc¢.

Priorytet: Prezydencja Polski w Radzie Unii Europejskiej - informowanie i promowanie wiedzy o
Polsce jako aktywnym i solidarnym partnerze w relacjach miedzynarodowych (w tym
miedzynarodowych stosunkach kulturalnych) i pahstwie cztonkowskim UE.

Cel 1: Realizacja wydarzenh wspierajacych program kulturalny polskiej prezydencji w Radzie UE,
styczen-lipiec 2025.

Kraje: Austria, Belgia, Butgaria, Chorwacja, Cypr, Czechy, Dania, Estonia, Finlandia, Francja,
Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Litwa, Luksemburg, totwa, Malta, Niemcy, Portugalia,
Rumunia, Stowacja, Stowenia, Szwecja, Wegry, Wtochy, Albania, Bosnia i Hercegowina,
Czarnogoéra, Kosowo, Macedonia Pétnocna, Serbia, Motdawia, Gruzja, Ukraina.

Priorytetowe grupy odbiorcéw: odbiorcy zagraniczni:

e grupy odbiorcéw sceptycznie nastawionych do cztonkostwa w UE,
e grupy odbiorcéw zaangazowanych i popierajgcych idee zjednoczonej Europy.

Preferowane formy realizacji dziatan na rzecz osiggniecia ww. celow:

e projekty kulturalne: wystawy, koncerty muzyczne, spektakle teatralne, pokazy filmowe,
wystawy sztuki oraz towarzyszace im dziatania promocyjne, np. serie klipéw, filméw,
podcastéw, wideoblogdw,

e festiwale muzyczne, teatralne i filmowe i literackie,

e wyktady, debaty, prelekcje, konferencje i kongresy,

¢ publikacje, serie artykutéw prasowych, umieszczanych w mediach zagranicznych i
polskich,

e wydarzenia plenerowe i w przestrzeni publicznej.

Cel 2. Realizacja programu kulturalnego Sezonu Polsko-Brytyjskiego, marzec-listopad 2025.
Kraje: Wielka Brytania

Priorytetowe grupy odbiorcéw: mtodziez, mieszane rodziny i sSrodowiska polsko-brytyjskie,
odbiorcy kultury, w szczegdlnosci, kinomani, mitosnicy muzyki i teatru, uczestnicy festiwali
kultury, czytelnicy literatury obcej w przektadzie, aktywisci, influencerzy, dziennikarze,
cztonkowie spotecznosci akademickiej, edukatorzy, nauczyciele, szeroka opinia publiczna.
Preferowane formy realizacji dziatan na rzecz osiggniecia ww. celow:

e projekty kulturalne: koncerty muzyczne, spektakle teatralne, pokazy filmowe, wystawy
sztuki oraz towarzyszgce im dziatania promocyjne, np. serie klipow, filméw, podcastéw,
wideoblogéw,

e spotkania z twércami, warsztaty, wyktady, prelekcje, konferencje i debaty towarzyszgce
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projektom kulturalnym odbywajgcym sie w ramach Sezonu,
e uczestnictwo w uznanych festiwalach muzycznych, teatralnych i filmowych.

Il. Zadanie Il Budowa¢ bezpieczenstwo - przeciwdziata¢ dezinformacji
miedzynarodowej (obcej ingerencji i manipulacji w przestrzeni informacyjnej)

Priorytet I: Przeciwdziatanie dezinformacji i zagrozeniom informacyjnym dla wartosci i instytucji
demokratycznych, szkodzacym relacjom miedzynarodowym oraz wptywajacym negatywnie na
wizerunek Polski.

Cel 1. Badanie poziomu odpornosci spotecznej na dezinformacje, poziomu zaufania do mediéw
oraz sposobu korzystania z mediéw tradycyjnych i spotecznosciowych, w szczegélnosci poprzez
prowadzenie badan opinii spotecznej wsréd odbiorcéw polskojezycznych i zagranicznych (np. za
posrednictwem badan fokusowych, badanh ankietowych).

Cel 2. Badanie, analiza, oraz raportowanie szkodliwych dziatan informacyjnych w tym
skierowanych do obiorcéw w krajach trzecich np. w krajach tzw. Globalnego Potudnia.

Cel 3. Regularny monitoring i analiza infosfery medidw tradycyjnych i spotecznosciowych w celu
identyfikacji narracji fatszywych i potencjalnie szkodliwych dla wizerunku panstwa polskiego.
Cel 4. Opracowanie, wdrozenie i ewaluacja narzedzi (w tym z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji) wspierajacych przeciwdziatanie dezinformacji, monitoring i analize infosfery,
identyfikacje i kwalifikacje incydentéw informacyjnych.

Kraje realizacji: Albania, Algieria, Angola, Argentyna, Armenia, Arabia Saudyjska, Azerbejdzan,
Bosnia i Hercegowina, Brazylia, Butgaria, Chile, Chorwacja, Czarnogéra, Czad, Egipt, Erytrea,
Etiopia, Estonia, Filipiny, Finlandia, Francja, Gruzja, Indie, Indonezja, Irak, Iran, Jordania,
Kazachstan, Kenia, Kolumbia, Liban, Litwa, totwa, Macedonia Pétnocna, Maroko, Meksyk,
Motdawia, Mozambik, Niemcy, Nigeria, Peru, Republika Potudniowej Afryki, Rumunia, Rwanda,
Senegal, Serbia, Sierra Leone, Singapur, Stowacja, Tajlandia, Tunezja, Turcja, Uganda, Ukraina,
Uzbekistan, Wietnam, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy, Zambia, Zimbabwe, Zjednoczone
Emiraty Arabskie.

Priorytetowe grupy odbiorcéw: odbiorcy zagraniczni, mtodziez i studenci, liderzy opinii,
influencerzy, aktywisci, cztonkowie spotecznosci akademickiej, edukatorzy, nauczyciele, media,
dziennikarze.

Preferowane formy realizacji dziatah na rzecz osiggniecia ww. celéw: dziatania powinny by¢
realizowane w sposdb innowacyjny, angazujgcy odbiorcéw, takze z wykorzystaniem nowych
technologii. Dziatania powinny by¢ realizowane z uwzglednieniem szczegétowej metody
ewaluacji skutecznosci prowadzonych projektéw oraz ze wskazaniem wskaznikéw badania ich
efektywnosci.

Priorytet II: Budowanie odpornosci spotecznej na dezinformacje.

Cel 1. Demaskowanie (w szczegdlnosci z wykorzystaniem istniejagcych narzedzi takich jak
DISARM Framework) taktyk, technik i procedur wykorzystywanych przez aktoréw panstwowych i
niepanstwowych prowadzacych dziatania dezinformacyjne w tym poprzez prowadzenie
aktywnej, angazujacej komunikacji opartej na faktach, skierowanej zaréwno do odbiorcy
polskojezycznego, jak i zagranicznego.

Cel 2. Reagowanie na incydenty o charakterze zagranicznych manipulacji informacjami i
ingerencji w informacje, ktére moga realnie wptywad na demokratyczne procesy wyborcze,
destabilizowa¢ wewnetrzna sytuacje polityczna i obniza¢ zaufanie obywateli do instytucji
publicznych.
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Cel 3. Prowadzenie wraz z podmiotami z innych krajow wspdlnych dziatah w zakresie budowania
odpornosci spotecznej na dezinformacje i szerzenie Swiadomosci sytuacyjnej nt. obrazu
oddziatywania dezinformacyjnego na poszczegdlne regiony (np. Afryka, Bliski Wschéd, Ameryka
tacinska, Azja Potudniowo-Wschodnia), za pomocag kampanii informacyjnych, opracowania
wytycznych czy najlepszych praktyk.

Cel 4. Opracowanie, wdrozenie i ewaluacja dziatan i narzedzi w zakresie edukacji obywatelskigj i
medialnej na temat dezinformacji miedzynarodowej oraz niebezpiecznego wykorzystywania
technik sztucznej inteligencji.

Kraje: Albania, Algieria, Angola, Argentyna, Armenia, Arabia Saudyjska, Azerbejdzan, Bosnia i
Hercegowina, Brazylia, Butgaria, Chile, Chorwacja, Czarnogéra, Czad, Egipt, Erytrea, Etiopia,
Estonia, Filipiny, Finlandia, Francja, Gruzja, Indie, Indonezja, Irak, Iran, Jordania, Kazachstan,
Kenia, Kolumbia, Liban, Litwa, totwa, Macedonia Pétnocna, Maroko, Meksyk, Motdawia,
Mozambik, Niemcy, Nigeria, Peru, Republika Potudniowej Afryki, Rumunia, Rwanda, Senegal,
Serbia, Sierra Leone, Singapur, Stowacja, Tajlandia, Tunezja, Turcja, Uganda, Ukraina,
Uzbekistan, Wietham, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy, Zambia, Zimbabwe, Zjednoczone
Emiraty Arabskie.

Priorytetowe grupy odbiorcéw: odbiorcy zagraniczni, mtodziez i studenci, liderzy opinii,
influencerzy, aktywisci, cztonkowie spotecznosci akademickiej, edukatorzy, nauczyciele, media,
dziennikarze.

Preferowane formy realizacji dziatan na rzecz osiggniecia ww. celéw: dziatania powinny by¢
realizowane w sposdb innowacyjny, angazujacy odbiorcéw, takze z wykorzystaniem nowych
technologii. Dziatania powinny by¢ realizowane z uwzglednieniem szczegétowej metody
ewaluacji skutecznosci prowadzonych projektéw oraz ze wskazaniem wskaznikdw badania ich
efektywnosci.

gry internetowe, planszowe i karciane,

aplikacje mobilne,

narzedzia internetowe wykorzystujgce sztuczng inteligencje i technologie VR,

podcasty i blogi;

quizy, w tym internetowe,

konkursy wiedzy,

narzedzia szkoleniowe (scenariusze zajec lekcyjnych i szkoleh online),

serie klipéw, filmoéw, wideoblogdw,

programy radiowe (w szczegélnosci w Afryce) i telewizyjne,

serie konferencji i kongreséw, debat oxfordzkich, ktérych efekty beda np. utrwalone na

nosnikach cyfrowych, publikacjach, seriach artykutéw prasowych, umieszczanych w

mediach zagranicznych i polskich,

¢ Interaktywne i multimedialne wystawy, prezentowane w kilku miejscach,

e kampanie w mediach spotecznosciowych, strony internetowe o znacznych zasiegach;
pozadana jest wspbtpraca z liderami opinii - influencerami, gwarantujgca dotarcie z
przekazem do szerokiego grona odbiorcéw,

e cykliczne krétkoterminowe raporty (np. cotygodniowe raporty dot. trendéw i narracji),

e dtugoterminowe raporty i zestawienia.

Zgtoszony projekt moze dotyczy¢ tylko jednego zadania.

Warunkiem koniecznym jest zaangazowanie w projekcie przynajmniej jednego partnera
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zagranicznego.

Projekt powinien by¢ adresowany do zagranicznych odbiorcéw. Adresatem projektéw
realizowanych poza granicami kraju nie moga by¢ wytagcznie srodowiska polonijne.

O udzielenie dotacji w ramach konkursu moga sie ubiegac:

1. zarejestrowane na terenie Rzeczypospolitej Polskiej organizacje pozarzadowe w
rozumieniu art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosSci pozytku
publicznego i o wolontariacie oraz podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 ww. ustawy, tj.:

a. stowarzyszenia,

b. fundacje,

c. osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajgce na podstawie przepiséw o
stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczpospolitej Polskiej, o
stosunku Pahnstwa do innych kosciotéw i zwigzkédw wyznaniowych oraz o
gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja
prowadzenie dziatalnosci pozytku publicznego,

d. spoétki akcyjne i spétki z ograniczong odpowiedzialnoscig oraz kluby sportowe
bedace spotkami dziatajgcymi na podstawie przepisdw ustawy z dnia 25 czerwca
2010 r. o sporcie, ktére nie dziatajg w celu osiggniecia zysku oraz przeznaczaja
catos¢ dochodu na realizacje celéw statutowych oraz nie przeznaczajg zysku do
podziatu pomiedzy swoich cztonkéw, udziatowcéw, akcjonariuszy i pracownikéw,

e. stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego,

f. spotdzielnie socjalne,

2. niepubliczne szkoty wyzsze,

3. publiczne szkoty wyzsze,

4. instytuty badawcze.

Kazdy podmiot moze ztozy¢ w konkursie 2 oferty.

Projekty musza by¢ wytacznie modutowe. Oferta modutowa obejmuje dziatania realizowane w
okresie dwdch lat, tj. w latach 2024 i 2025, i sktada sie z dwdéch wyodrebnionych modutéw, z
czego kazdy posiada cele i rezultaty zamykajgce dany modut. Oba moduty stanowig spdjna
catosc.

Projekty w 2024 r. mogg by¢ realizowane od dnia 1 lipca do dnia 31 grudnia 2024 r. Termin
realizacji projektu w roku 2025: nie wczesniej, niz od dnia 1 stycznia 2025 r. i nie p6ézniej niz do
dnia 30 listopada 2025 .

Maksymalna tgczna kwota srodkow finansowych przeznaczonych na realizacje projektéw wynosi
4 900 000,00 zt. Minimalna wnioskowana kwota dotacji w kazdym module wynosi 100 000,00
zt. Maksymalna wnioskowana kwota dotacji w | module wynosi 500 000,00 zt, a w module Il
750 000 zt. Wktad wtasny nie jest wymagany.

Oferte nalezy ztozy¢ w wersji elektronicznej do dnia 3 lipca 2024 r. do godz. 15.00.

Szczegdbtowe informacje mozna znalez¢ pod adresem:
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https://www.gov.pl/web/dyplomacja/ogloszenie-konkursu-dyplomacja-publiczna-20242025--wym

iar-europejski-i-przeciwdzialanie-dezinformacji
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