=“= Magiczny

=.“ Krakow

Fundraising Ma Moc
2025-04-30

Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu zaprasza organizacje pozarzadowe do udziatu w projekcie
"Fundraising Ma Moc!", ktérego gtéwnym komponentem jest 4-dniowy kurs fundraisingu.

Dla kogo?

Poczatkujgcych i doswiadczonych fundraiseréw,

Wszystkich zaangazowanych w trzeci sektor i spotecznikéw,
Zarzadoéw i dziatéw marketingu fundacji i stowarzyszen.

Os6b rozwazajacych przebranzowienie sie,

Zainteresowanych dynamicznym obszarem zycia spotecznego.

Zapisy w linku https://fundraising.org.pl/zapisy-na-kurs-fundraising-ma-moc/

Kiedy?

19-20 maja 2025 (online)
2-3 czerwca 2025 (Krakéw)

Gdzie?

Grand Ascot Hotel
ul. J6zefa Szujskiego 4, 31-123 Krakdéw

PLAN SZKOLENIA
Sesja online: Podstawy i narzedzia fundraisingu

e Fundraising w organizacji - inwestycje w filantropie, na ktére sta¢ kazdego.

e Zdobywanie funduszy - jak rozpoczag¢ pierwsze kroki w strone systemu dajgcego staty
doptyw funduszy?

¢ Specyfika zawodu fundraisera - kto sie nadaje do tej pracy i jak jg zorganizowac? Jak

wykorzystac zapat wolontariuszy, gdy nie sta¢ nas na pracownikéw etatowych?

Misja i wizja organizacji - jak zamieni¢ je w fundamenty stabilnosci finansowej?

Cwiczenie: test spinacza - jak pokona¢ opér przed proszeniem?

Komunikacja z darczyncami indywidualnymi - co decyduje o sukcesie prosb?

Jak zamieni¢ obcg osobe w darczyhce?

Jak wizerunek przektada sie na pienigdze?

Zdrowe finanse organizacji - jak dywersyfikowad, stabilizowac i powieksza¢ budzet z

roku na rok.

Skuteczny fundraiser - warunki powodzenia.

Arsenat metod fundraisingowych i przyktady ich zastosowania.

Kodeks etyczny fundraisera - jak uczciwie zarzgdzac finansami.

Pytania, podsumowanie.


https://fundraising.org.pl/4-dniowy/
https://fundraising.org.pl/zapisy-na-kurs-fundraising-ma-moc/
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Sesja stacjonarna: Kampanie fundraisingowe i warsztat komunikacji z darczyncami

Podstawowe wyzwania strategiczne.

Strategie matych NGOs a strategie duzych organizacji.

Personalizacja. Indywidualizacja wartosci.

Komunikacja marki 360 stopni.

Kto jest Twoim klientem?

Cele strategiczne.

Strategia organizacji. Strategia marki. Strategia marketingowa.

Strategiczne techniki kreatywne.

Definicja docelowego rynku.

Elementy strategii blue ocean.

Co jest wartoscia dla klienta/ beneficjenta.

Segmentacja rynku i pozycjonowanie oferty NGO.

Cwiczenie: budowanie ofert w oparciu o dane i zatozenia statutowe organizacji.
Ewaluacja i monitoring realizacji strateqii.

Warsztat lidera.

Sponsoring - reklama - filantropia: podobienstwa i réznice.

Skutecznosc i efektywnos¢ dziatarh marketingowych.

Zanim zaczniesz prosi¢ - przygotowania do sktadania ofert.

Kim sg sponsorzy i czego oczekuja - jak unikng¢ présb skazanych na niepowodzenie i
dziatac skutecznie.

Techniki komunikacji niezbedne w budowaniu relacji ze sponsorem.

e Etyczne aspekty wspodtpracy ze sponsorem.

Czego mozemy sie nauczy¢ od Adama Matysza i Roberta Lewandowskiego? Case
studies.

Finansowanie dziatah - planowanie.

Portale spotecznosciowe i biznesowe jako Zzrédto wiedzy o sponsorach.
Negocjacje - jak budowa¢ partnerstwo i zachowa¢ niezaleznos¢?

Budowa oferty sponsorskiej i listdw do sponsoréw.

Miniwarsztat: jak uméwic sie na spotkanie - rozmowa telefoniczna.
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